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一、杂志简介
《银行客户》杂志，是由中国人民银行主管，中国金融出版社主办的金融投资理财期刊。

自创刊以来，杂志一直秉承着 “专业性、通俗化、有特色”的办刊原则,努力为读者权威解读国家宏观调控政策，深入透视经济金融话题，全面分析银行、投资、理财热点，多层次提出投资理财建议，全方位展现投资、价值和财富增长机会，及时传播金融理财知识、技巧等，促进银行与客户的了解和互动。

二、杂志宗旨
搭建银行与客户沟通的平台

成为金融知识的学堂

投资理财的助手

三、杂志定位

权威、专业的金融大众读物

客观、实用的金融理财期刊

四、杂志特点

观点---权威、客观

   独一无二的中国人民银行背景，专业的编辑记者队伍，广大的金融监管和银行、证券、保险作者资源，决定了杂志的信息、观点、分析具有其他期刊不可比拟的权威性和客观性。

内容---丰富、实用

   八大一级栏目，二十几个二级栏目，全方位、多角度提供金融、投资、理财所需的方方面面资讯、建议、评析，做到了杂志一本在手，全面知晓理财大事。

文风---轻松、通俗

栏目层次清晰，选题贴近生活，语言简洁准确，文字、版式活泼易读，决定了杂志可以通过轻松阅读就能学习理财的目的。

五、精品栏目

	金融资讯


	由“一月大事、政策动向、市场速递、银行看台、数字经济、名博议论、金融人语、海外视角、时尚新品、银行一线”十个板块组成，全方位、多角度展现与投资理财有关的资讯、观点、动向等

	政策透视
	权威解读国家最新出台、发布的、社会关注的经济金融政策

	热点话题
	探讨正在发生的、与百姓投资理财关系密切的经济金融热点话题，分析其深层次的背景、影响及走向

	专题聚焦
	就有关政府关心、专家学者关注、百姓热议的经济、金融难点问题以背景回放、专家论点、各抒己见、本刊观察方式，全面展示社会各方的信息，为百姓投资理财提供决策判断依据

	封面文章
	聚焦投资理财领域重大事件、热点，大篇幅、多角度、多层次介绍、分析其相关知识、难点、走向等，同时告知有关注意事项、参与路径，以及对百姓生活的影响等

	财事焦点
	对银行理财领域发生的政策、事件、热点，进行评析、议论和介绍

	理财报告
	定期发布银行理财领域产品的发行、收益情况，分析其未来可能的走向

	私人银行
	反映银行高端客户理财业务内容、趋势等

	百姓理财
	反映银行为普通百姓开展的理财服务，如网上银行等

	金融投资
	包括“证券”“保险”“信托”“收藏”等多个二级栏目，从实用角度介绍股票、基金、保险、期货、房产、收藏等与百姓生活紧密相关的、有可操作性的专家分析、建议、趋势、案例等

	环球采风


	结合国内热点，介绍、报道、探讨海外金融业、投资理财领域的成功做法和教训、逸闻趣事等，分析其给我们带来的启示

	大师智慧
	以传记体方式总结、介绍国内外投资理财大师的成功经历、箴言和失败的案例等

	人物访谈
	就银行、投资理财领域里的成功人物、领头人物，热点事件中的重点人物等进行采访

	我的理财经
	每期以投资理财领域的专家、一线工作人员、理财成功人士的切身经历，介绍自身是如何投资理财的

	金融普及
	结合近期发生的经济金融热点事件所涉及到的金融知识进行基础性介绍

	理财门诊
	以真人、真事的案例形式，由著名理财师对人们日常生活中经常存在的理财问题进行有针对性诊断，实用性很强

	专栏 
	由社会著名评论人士，以轻松、流畅的文风，就当前的社会经济投资现象进行评论、发表观点


六、读者构成

1、读者性别构成

《银行客户》男性读者占71.6％，女性读者占28.4％。
2、读者年龄构成

《银行客户》读者主要集中在30-49岁，占到总比例的64.6%。读者的平均年龄在33岁以上。
3、读者学历构成

《银行客户》的读者学历主要是大学以上，占总比重83.7%，其中硕士以上达到13.3%。
4、读者职位构成
《银行客户》读者企业公司中级管理人员占38.7%，高级管理人员占到19.3%，党政机关及事业单位干部占到16%。
5、读者个人年收入

《银行客户》读者个人年收入超过8万以上占58，4%，其中年收入15-20万占15%。

6读者杂志阅读来源

《银行客户》杂志的阅读来源主要以银行订阅及银行、个人订阅、机场展示为主，占总比例95%。
7读者关注的广告类型

《银行客户》杂志读者关注的广告主要有金融（49.1％）、汽车（45％）、房地产（44.4％）、手机（42.4%）、保险（42.2％）、手表（41.3％）、教育培训（43%）和旅游（44.7％）等。
七、《银行客户》发行结构：

  1、 全国各级金融系统：银行、保险、证劵、基金公司等

  2、各金融投资、咨询、广告、理财服务人员

3、各商业银行支行以上网点终端和贵宾理财中心展示，银行优质公司客户和VIP私人客户直投赠阅。

4、全国各地关注理财、对理财感兴趣的大众群体

5、大城市重点酒店、高级会所、度假村、机场等场所定点展示。

6、全国大型金融博览会及大型活动展示

7、中高档社区巡展宣传活动

8、其他行业
八、《银行客户》主要发行渠道：

1、自办订阅     30%

2、邮发订阅
20%

3、机场、宾馆酒店、新华书店、银行、超市、大专院校等零售   15%

4、报刊亭零售
10%

5、数据库营销     5%

6、直投展示      20%

八、刊例价格

	版位
	 价格 (RMB元) 
	净尺寸 (毫米)
	出血尺寸 (毫米)

	
	 Price (RMB) 
	Net Size (mm)
	Bleeding Size (mm)

	封  二
	78,000
	205 * 267
	211 * 273

	封  三
	62,000
	205 * 267
	211 * 273

	封  底
	94,000
	205 * 267
	211 * 273

	封二对页
	78,000
	205 * 267
	211 * 273

	目录一对页（左手页）
	60,000
	205 * 267
	211 * 273

	目录二对页（右手页）
	58,000
	205 * 267
	211 * 273

	普通内页
	47,000
	205 * 267
	211 * 273

	1/2内页（横版）
	24,000
	138 * 205
	211 * 273

	1/2内页（竖版）
	24,000
	267 * 108
	281 * 114

	1/3内页（横版）
	17,000
	92 * 205
	98 * 221

	1/3内页（竖版）
	17,000
	267 * 72
	281 * 78

	封面拉页（157g）
	187,000
	267 * 410
	273 * 416

	封二跨页
	156,000
	267 * 410
	273*416

	目录前第一跨页
	140,000
	267 * 410
	273*416

	目录前第二跨页
	125,000
	267 * 410
	273*416

	目录前第三跨页
	110,000
	267 * 410
	273*416

	中心跨页
	100,000
	267 * 410
	273*416

	普通跨页
	94,000
	267 * 410
	273*416

	内页拉页（双版）
	110,000
	267 * 410
	273*416

	内页拉页（三版）
	156,000
	267 * 640
	273 * 646

	栏目冠名合作
	面议
	
	

	其他合作形式
	面议
	
	

	分辨率：300DPI

	注：加页、加厚页等特殊形式的广告价格面议


